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Der Welte

nbummler

Mit neuem TV-Spot und einer witzigen Fortsetzung im Internet
zeigt Tiefkuhlprodukte-Hersteller Frosta Ernahrungsbewusstsein

it der zweiten Kampagne
M in diesem Jahr kehrt Frosta
zuriick zu seiner urspriing-
lichen Werbeidee. Da sind wieder
die Figur Peter und die legendire
»oplit-Screen™-Mechanik, mit der
die Tiefkiithlprodukte-Marke die
Qualitdt seiner Ware unter dem
Motto ,,Tiefkiihlgerichte mit Rein-
heitsgebot" anpreist. Nachdem Pe-
ter in den vergangenen Jahren
eine Frau und ein Kind am Telefon
hatte, spricht er im neuen Spot
wieder mit einem Koch.

Zur Story: Es geht um die Zu-
bereitung von ,,Bami Goreng’, ei-
nem Gericht, das Peter einst mit
Sharif, einem indonesischen Spit-
zenkoch, im Ursprungsland der ge-
bratenen Nudeln entwickelt hat. So
jedenfalls erfihrt es der Zuschauer
gleich zu Beginn des Kurzfilms, als
Peters Telefon klingelt und sich
Sharif aus der Ferne bei ihm mel-
det, um sich das ,,Frosta Reinheits-
gebot™ - nur natiirliche Zutaten -
erklidren zu lassen. Dass Peter sich
fragt, warum Sharif das iiberhaupt

wissen will, fithrt zur Pointe des 20-
Sekiinders: Das Tiefkiihlgericht -
iibrigens, das verkaufsstirkste von
Frosta — ist so gut geraten, dass es
Sharif lingst seinen Gisten im Re-
staurant serviert. Die Werbebot-
schaft: Es geht nicht nur ohne Zu-
satzstoffe, sondern es schmeckt
auch noch besser.

Was hier humorvoll in einem TV-
Spot verpackt wurde, ist fiir Frosta
mittlerweile zu einem wesentlichen
Bestandteil der Markenphilosophie
geworden, Deshalb hat man sich



Die Werbe-
Sitcom ist
wieder da:
Frosta-Spot-
dreh bei Studio
Hamburg

Peter und Sharif, der nicht auf
deutsch, sondern in feinstem ,che-
misch" gefiihrt wird. Das ist einer-
seits lustig und macht andererseits
deutlich, welche schaurig klingen-
den Zusatzstoffe in s0 manchem
Gericht enthalten sind. Die Palette
reicht von Dinatrium-s-Ribonucle-
otid, liber Beta-Apo-8-Carotinsdu-
re-Ethylester bis hin zu Natriumor-
thophenylphenolat.

Insgesamt, so erfihrt
der Zuschauer zum furio-
sen Schluss, gibt es 14
kiinstliche Aromen, 3 258
sogenannte ,natiirliche
Aromen', 72 Farbstoffe
und 332 sonstige Zusatz-
stoffe. Nur eben nicht
bei Frosta.

Am Set, auf dem Gelidn-
de von Studio Hamburg,
wurden zwei unterschied-
lich eingerichtete und
ausgeleuchtete Lander-
kiichen direkt aneinan-
der gebaut. So konnte
Peter, dargestellt von Nils Holst,
der als Assistent von Tim Milzer
Fernsehkiichen-Erfahrung sammel-
te, problemlos von einer kulinari-
schen Welt in die andere stiefeln.

Den Soundtrack, der auf den
asiatischen Hintergrund von Bami
Goreng abzielt, musizierten die
Hamburger Pop- und Werbekom-
ponisten Timo Blunck (,Die Zim-
merméinner”) und Stefan Will.

entschlossen, die Kampagne mit ei-
nem sogenannten Viral-Spot im In-
ternet weiterzuftihren, um beim
Verbraucher die gewiinschte Reak-
tion auszuldsen. .Ein lautstarkes
Hlgitt” ndmlich, wenn sie erfahren,
was sich im tiglichen Essen so alles
finden ldsst", so Jiirgen Nerger von
der beauftragten Hamburger Agen-
tur Nerger RIM.
Das Ergebnis ist ein anderthalb
Minuten langer Dialog zwischen
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